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Medien und Familie

Zielgruppenorientiertes Modell

Zielgruppe

Ausgangssituation

Zielstellung

Sozial/6konomisch
benachteiligte Familien

Uberfunktionalisierung
des Fernsehens

Erkennen der eigenen Lage
/Entfunktionalisierung des
Fernsehens

BildungsmaRig
benachteiligte Familien

Unterhaltungsorien-
tierung in der
Mediennutzung

Information uiber positive

Aspekte des Fernsehens/
Entfunktionalisierung des
Fernsehens

Schwer erreichbare
Familien

Uberforderung durch
Thematik/
Kontaktscheue

Indirekte Ansprache, Wecken
von Interesse,
problemspezifische Beratung

Familien, deren Kinder
medienbezogene
Verhaltensauffalligkeiten
zeigen

Kinder hinterlassen
,Medienspuren*

Problematisierung des
kindlichen Verhaltens auf der
Grundlage des
Familiensystems

Burkhardt: Forderung kindlicher Medienkompetenz durch die Eltern 2001

Handlungsperspektiven

Informationen

(Beschreibung spezifische Problemsituationen und
darauf bezogene verhaltenstheoretische geleitete
Lésungsansatze

Sozialpadagogische Angebote

(Familie in ihren Erziehungsaufgaben stérken; Lern-
und Spielstuben)

Sozial-/medienpadagogisches Handeln
(fallorientierte Vorgehensweise mit einen
ressourcenorientierten Ansatz)

Aus-/Fortbildung o _
(medienpadagogische Themen in die Ausbildung
von Sozialarbeitern/ Sozialpddagogen bringen)

Milieus statt Schichten

Milieu und TV-Nutzung

(D) Fernsehdaser nach Sinus-Milieus
in Min. pro Tag, Mo-So, 3.00-3.00 Uhy, November 2000

|3-13]. | Erw. ab 14 ].

97 207

{ekiuelies Fi 186
Traditionelles biirgerliches 124 247
Statusorientiertes 17 206
Modernes biirgerliches 103 237
Adaptives LY 176
Postmodernes 95 214
T does e pe 260
Eonsummaterialistisches 123 71

Hedonistisches 127 230
Basis: Kinder 3-13 Jahre: 106 Minuten: Erwachsene ab 14 Jahre: 218 Minuten,

Quelle: AGR/GHK-Fernsehforschung; eigene Berechnungen




Milieu und TV-Préaferenzen

(@ Marktanteile der , Sendung mit der Maus” nach

(@) Markianteile von ,Pokéman” nach Sinus-Miliess

in %, November 2000
| Milien |313].
Etabliertes 469

Traditionelles biirgerliches 368 Tmrlmmle]les’blirgerllches 4§;4

Statusorientiertes 346 Statusorientiertes 430
Modernes biirgerliches 231 Modernes biirgerliches 666
Adaptives 308 Adaptives 477
Postmodernes 277 Postmodernes 558
Traditionelles Arbeitermilieu 344 Traditionelles Arbeitermilieu 339
Fers Asiatisches Wi Konsummaterialistisches 55.7
Hedonistisches 358 fie s EES

Basis: Kinder 5-15 Jahre: 361 % Marktanteil, Das Erste, Basis: Kinder 3-13 Jahre: 50.1 % Markanteil
Sonntag, 11.30-12.00, November 2000

Quelle: AGF/GIK-Fernsehfarschung; eigene Berechnungen,
Quelle: AGR/GTE. ; eigene

Milieutypen und
.Mediengefahrdung” (1)

* Hedonisten
erlebnisorientierter Lebensstil; Einschréankung
des elterlichen Lebensstils durch Bedirfnisse
der Kinder; ,hedonistischen Pragmatismus"®;
Delegation von Verantwortung

=> pragmatische Vorschlage fiir den Umgang
mit Kindern; keine moralische Wertung; Eltern
als letzte Entscheidungsinstanz respektieren

Milieutypen und
.Mediengefahrdung* (2)

» Konsum-Materialisten
Firsorge durch Konsum; Erziehung keine
zentrale Aufgabe; lieben ihre Kinder,
kennen aber nicht Entwicklungsaspekte

=> konkrete und einfache
Handlungsanleitungen; Soziale
Erwlinschtheit bestimmter
Erziehungsnormen betonen;

» Tschope-Scheffler (2005):
Orientierungswissen statt
Verfligungswissen (weniger Rezepte,
mehr Entscheidungsféahigkeit)

* Zielgruppenanpassung
» Forderung elterlicher Basiskompetenzen

Elterliche Basiskompetenzen

Wissen: Wissen uber kindliche Entwicklung, Gber
Zusammenhange zwischen Erziehung und Entwicklung
und Uber mogliche Wirkfaktoren

Handeln: kompetenter Umgang mit sich und dem eigenen
Leben. Verfiigen lber verschiedene Handlungsoptionen,
die flexibel eingesetzt werden kénnen

Selbsterfahrung und Selbsterziehung: Bewusstheit Uber
eigene Erziehungsmotive, Verstandnis fur
Zusammenhange zwischen eigener Biographie und
Verhéltnis zu den eigenen Kindern. Fahigkeit zur eigenen
Weiterentwicklung

Aufbau und Nutzung von Netzwerken: Gegenseitige
Unterstiitzung verschiedener Eltern, aber auch
konstruktive Zusammenarbeit zwischen Eltern und
professionellen Padagogen

Zentrale Herausforderungen

« Zielgruppenspezifische Konzepte
» Geschwisterproblematik
« Migration und Medien

Was sollten sozialpadagogische
Familienhelfer kbnnen?




Geschwisterproblematik

« Problem: Wie Medienkonsum jlingerer
Kinder regulieren, wenn altere Kinder da
sind?

« Handlungsalternativen:

Absprachen treffen; Balance von Verboten
und Erlaubnis zwischen den Kindern;
Alternativen zum Medienkonsum anbieten;

Migrantenfamilien

* Problembereiche:
andere kulturelle Praxis der Mediennutzung;
andere Erziehungsnormen; unkontrollierter
Medienkonsum; kritische Inhalte;
divergierende Medienpréaferenzen

« Handlungsalternativen:
kulturbezogene Ratgeber; Sensibilisierung
fur kindliche und jugendliche
Mediennutzung; Verhaltensvorschlage

Sozialpadagogische Familienhilfe

* Integration von medienpadagogischen
Themen in die Aus- und
Fortbildungskonzepte

« Sensibilisierung fur die Bedeutung und
Funktion von Medien in Familien

« Zielgruppenorientierung in der praktischen

Arbeit

Zur Verfigung stellen von

medienpadagogischen Materialien

« Medienpadagogische Projekte sollten
folgende Aspekte miteinander verbinden:

Passivitat und Aktivitat
» Handeln und Denken
Erleben und Erfahren
Information und Wissen

Perspektiven

Entwicklung zielgruppenorientierte
Konzepte in Kooperation zwischen
sozialpadagogischer Familienhilfe,
Medienpédagogik, Eltern-/Familienbildung
(,Runder Tisch" , Projekte etc.)
Entwicklung von medienpadagogischen
Modulen fiur die Aus- und Fortbildung von
SA/SP
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